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1. Introduction 

Précurseur au début des années 2000 avec un logo moderne, le Comité du Lyonnais de Scrabble a peu 

évolué avec le temps. Le développement de médias modernes et de la communication 360 impose une 

refonte de son identité visuelle afin de le rendre plus lisible : le logo a donc subi une cure de jouvence. 

En déclinaison de ce logo, le comité s’est doté d’une charte graphique dont vous pouvez découvrir les 

principaux éléments dans ce document. 

Cette charte doit permettre de renforcer la stratégie de communication du comité en améliorant son 

image et sa notoriété auprès d’un large public. Elle correspond aux objectifs suivants : 

➢ Garantir une identité visuelle homogène que pourront s’approprier les clubs, les licenciés ainsi que 

tous nos partenaires. Elle permet donc de communiquer « d’une seule voix » avec comme 

conséquence positive une maîtrise de l’image du comité. 

➢ Permettre à nos différentes cibles de communication de nous identifier facilement, par la cohérence 

associée à la récurrence des différentes réalisations graphiques. 

➢ Accélérer et de faciliter la production de nouveaux supports de communication. Il suffit de reprendre 

les fondamentaux existants pour créer de nouveaux supports. 

2. Logo 

Le nouveau logo du comité est constitué des 2 éléments indissociables : 

• Un symbole qui reprend des éléments du jeu de scrabble : une lettre de scrabble (L pour 

Lyonnais) ou « caramel » pour les initiés, et l’étoile de la case centrale du plateau de jeu. 

• Une typographie reprenant le nom du comité ainsi que les départements sur lesquels il s’étend. 

Pour une bonne cohérence visuelle et afin d’avoir un style graphique esthétique, la conception du logo 

se limite à trois couleurs (en dehors du blanc et du noir). Le bleu et le rouge sont des couleurs 

historiquement associées au Lyonnais, l’or apporte une touche de prestige. Ces couleurs ont été 

revisitées dans des teintes lumineuses et modernes. 

2.1. Quel logo choisir ? 

2 formats sont proposés, le symbole et la typographie dans une construction horizontale (format 

classique) ou dans une construction verticale (format carré). Les proportions, les couleurs et la 

typographie sont immuables. 

 

 
Format classique Format carré 

 

Le format classique est à utiliser en priorité. Cependant, quand son utilisation ne peut être faite de façon 

optimum (souvent pour des raisons de taille), le logo peut être utilisé dans son format carré, selon les 

mêmes règles et contraintes. 
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Nota : Le logo est entouré d’une zone de protection qui garantit sa bonne visibilité et sa reconnaissance. 

Aucun élément graphique, textuel ou visuel ne doit pénétrer dans cette zone. 

2.2. Déclinaison sur fond de couleur 

Selon la couleur du fond et pour des raisons esthétiques ou techniques, le logo est disponible en version 

« blanc ». Son utilisation doit rester exceptionnelle. 

 

 
Format classique Blanc Format carré Blanc 

2.3. Déclinaison en interne 

Pour la communication en interne du comité (vers le bureau, les clubs ou les licenciés) une version du 

logo ne reprenant que le symbole peut être utilisée. Cette version se décline en couleur ou en Noir & 

Blanc qui peut s’imposer pour des raisons techniques ou d’impression de documents. 

  

Format Couleur Format Noir & Blanc 

3. Palette de couleurs 

Les 5 couleurs utilisées dans le logo sont celles à utiliser dans tous les supports de communication. 

 HEX RVB 

BLEU #3863e3 56 99 227 

ROUGE #D52120 213 33 32 

OR #BF9A26 191 154 38 

NOIR #000000 0 0 0 

BLANC #FFFFFF 255 255 255 
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4. Typographie 

Pour la création de son logo le comité a utilisé la police de caractère CEREBRI SANS.  

Cette police est à utiliser en priorité dans tous les supports de communication devant être créés. 

Elle se décline de la façon suivante : 

 Normal Italique 

Normale 
  

Light   

Gras 
  

Cependant cette police n’étant pas forcément disponible hors web et dans tous les éditeurs 

d’applications, il est recommandé d’utiliser la police ARIAL (notamment dans les supports Microsoft 

Office) qui propose un large choix de caractères, permettant de couvrir pratiquement l’ensemble des 

besoins. 

5. Autres supports 

5.1. Flyer 

Le comité a créé un flyer qui constitue un outil de communication idéal pour des distributions ciblées 

dans des lieux choisis (mairies, maison des associations, médecins...) ou des opérations de boîtage.   

Il se décline en 3 versions, de façon à mieux atteindre nos cibles de communication. 

GRAND PUBLIC 
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JEUNES 
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SENIORS 
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5.2. Etiquettes adhésives 

Le comité a créé des étiquettes adhésives personnalisables par les clubs, utilisables dans le cadre de 

leurs campagnes locales de communication. 

 

5.3. Documents 

Dans le cadre de la communication du bureau, des modèles des documents sont à la disposition des 

membres. 

• Un modèle de document word 

• Un masque de diapositive pour les présentations Powerpoint. 

 

 

 


